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“GITANOS C
CON FUTURQ?,
EL ABANDONOG

La Fundacién Secretariado Gitano lanzé en el curso esco-
lar 2012-2013 la campaiia de sensibilizacién “Gitanos con
estudios, gitanos con futuro”, con el objetivo de animar a los
adolescentes gitanos a terminar la Secundaria y continuar
estudiando. Solamente dos de cada diez jévenes gitanos que
comienzan Secundaria, la terminan.
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Esta campaiia de lucha contra el abandono escolar forma
parte de una estrategia de comunicacién a medio plazo de la
FSG. Ha sido posible gracias a la financiacién del programa
IRPF “Otros fines de interés social”, del Ministerio de Sa-
nidad, Servicios Sociales e Igualdad y la cofinanciacién del
Fondo Social Europeo.

La campaiia ha llegado a unas 1.400 personas gitanas a través
de diferentes acciones de sensibilizacién. Disefiada conjunta-
mente por la FSG y la agencia de publicidad Bassat Ogilvy, se
ha concebido como una accién integral compuesta de diferen-
tes eventos, piezas publicitarias, graficas, publicidad exterior,
audiovisuales y objetos de merchandising, entre otros.

La principal accién a pie de calle se puso en marcha en 13
ciudades de otras tantas comunidades auténomas entre los
meses de septiembre y octubre de 2012. Las ciudades fue-
ron: Albacete, Badajoz, Granada, Madrid, Murcia, Oviedo,
Pamplona, Sabadell, Santander, Valladolid, Valencia, Vito-
riay Zaragoza.
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UN CASTING MUY ESPECIAL

El objetivo fue convertir en protagonistas a los chavales gitanos
en sus propios barrios. La dindmica fue la siguiente: la FSG con-
vocé a chicos y chicas entre 12 y 16 afios a participar en un casting
para buscar la imagen de una campaia de sensibilizacién, sin
ofrecer muchos detalles sobre el fin tltimo de esa prueba.

Se presentaron 182 adolescentes de trece ciudades espaiolas. Los cha-
vales pasaron por una sesién fotografica profesional y participaron en
entrevistas grupales dinamizadas por un equipo de publicistas.

En esas entrevistas hablaron de sus suefios de futuro, de aque-
llo que les gustaria ser de mayores y cémo pretenden conse-
guirlo. Tras la celebracién de los casting se seleccionaron 70
chavales que iban a convertirse en los auténticos protagonistas.
Con las imagenes que se habian tomado y con sus testimonios
se editaron carteles en los que podian leerse sus suefios asocia-
dos al deseo de terminar la Secundaria para poder conseguir-
los. Los propios adolescentes gitanos que estan estudiando se
transformaron asi en portavoces del mensaje principal de la
campana. En los carteles podian leerse testimonios del tipo:
“Quiero ser profesora para ensefar a los nifios a divertirse
aprendiendo. Por eso acabaré Secundaria y estudiaré Magiste-
rio” o “Como abogado podré ayudar a cualquier persona que lo
necesite. Asi que terminaré Secundaria y estudiaré Derecho™
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L0S SUENOS SALEN A LOS
BARRIOS

El 30 de octubre tuvo lugar el otro gran evento de la campa-
na: la pegada de esos carteles por sorpresa en los barrios e
institutos de los protagonistas. Esa mafana, las paredes de
los barrios amanecieron “empapeladas” con los carteles de
los chavales, sorprendiendo a los protagonistas, a su entorno
mas directo; y llamando la atencién de otros chavales como
ellos. Chicos y chicas se convirtieron en portavoces, en
referentes y en el mejor ejemplo de que los jévenes gitanos
quieren romper barreras y ya lo estin haciendo. La pegada
de carteles concité también el interés de los medios de co-
municacién nacionales, autonémicos y locales, logrando asi
otro de los objetivos planteados en la estrategia: contribuir a
la mejora de la imagen social de la comunidad gitana.

Los carteles se difundieron en 40 barrios y en 81 centros
educativos. La red de trabajo de la FSG y la implicacién de
trabajadores y voluntarios facilit6 llegar e impactar en el
publico diana de la campafa, un publico de dificil sensibili-
zacién y muy disperso geograficamente.

En algunas ciudades, Albacete y Madrid, la campaiia se
difundié también en las marquesinas de autobus de los cir-
cuitos de aquellos barrios donde vive mas poblacién gitana.

b g

MARIUS FLORENTIN STATE, ESTUDIANTE DE 2° ESO EN IES
PEREZ DE AYALA DE OVIEDO, SUENA CON SER ABOGADO.
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“Para mi, llegar al Bachilleratoy a la
Universidad me cambiaria la vida
totalmente...Personalmente supongo

que mi padre y mi madre se sentirian
orgullosos de mi. Y ast lograriamos no ser
tan pobres como ahora’.

“Cuando sea abogado, ayudaré a la
gente necesitada con mis conocimientos
de leyes. Y para ello terminaré
Secundaria y Estudiaré Derecho”.
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DIFUSION DE LA CAMPANA

Todas las acciones de la campana, asi como los materiales pro-
ducidos quedaron recogidos en un mzicrosite: www.gitanosco-
nestudios.org, que ademas de servir como vehiculo de difusién,
describié el dia a dia de la campaia a través de un blog.

Elimpacto en los medios de comunicacién fue notable, con

69 inserciones en medios que suponen una audiencia bruta
acumulada de unos 11 millones. Entre los medios nacionales
destacan las referencias aparecidas en TVE, El Pais, El Mundo,
ABC, RNE, Cadena Ser o Europa Press, entre otros.

Asimismo, logré mas de 12.400 referencias en Google, aco-
tando la busqueda a Campaiia “Gitanos con estudios” 2012
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Fundacién Secretariado Gitano”.




PRESENTACION INSTITUCIONAL

La campaiia se present6 en un acto estatal que tuvo lugar el
13 de noviembre en la Casa Encendida de Madrid y al que
asistieron unas 250 personas procedentes de administracio-
nes publicas, entidades privadas y organizaciones no guber-
namentales, relacionadas con los sectores de Accidén Social,
Educacién y Tercer Sector, principalmente.

La presentacion, disefiada a modo de gala, permitié visi-
bilizar el trabajo en educacién que realiza la Fundacién
Secretariado Gitano y su programa estrella: el Promociona. El
acto fue presentado por el periodista y humorista, Juan Luis
Cano, presidente de la Fundacién Gomaespuma, y cont6
con la proyeccién de diferentes piezas audiovisuales.

MATERIALES

Tanto para las acciones a pie de calle como para la presenta-
cién institucional, se produjeron diferentes materiales: 2.500
carteles y octavillas para convocar los casting; 3.840 carteles
con la imagen de los chavales; 140 soportes plegables para la
pegada de carteles, 400 camisetas, 3.300 folletos (en versién
castellano e inglés), 400 tripticos.

Se edité un pieza audiovisual de 10 minutos de duracién, ma-
king of de la campafia, que documenté todas las acciones a pie
de calle, con grabaciones en diferentes ciudades y testimonios
de los participantes.

También se realizé una pieza de sensibilizacién dirigida a lide-

res de opinién que acompaiid la invitacién de la campafia y que
consistia en un grupo de tres lapices con las frases de los suefios
de los chavales y un tarjetén que decia “El futuro de los jévenes

En un primer bloque institucional, intervino el secretario de
Estado de Servicios Sociales e Igualdad, Juan Manuel Moreno

y el presidente de la FSG, Pedro Puente. Un grupo de chava-
les gitanos protagonistas de la campana, subieron también
a escena para contar en primera persona su experiencia. El
bloque destinado a presentar las acciones de sensibilizacién
y el programa educativo Promociona, fue presentado por dos
trabajadores gitanos de la entidad.

o F*,«
GITANDS ==

FRESTLOIOG
GITANDS ™

FUTURD.

"

.'} .

LA CAMPANA EN CIFRAS
PRESUPUESTO: 146.000 €

gitanos se escribe con sus suefios”.

Se produjo también material decorativo para la presentacién
publica (lonas, vinilos...), asi como piezas electrdnicas como
banner y postal de Navidad que permitieron llevar el mensaje a
a publicos mas amplios.

l 8 2 chavales pasaron por los casting

IMPACTO DIRECTO EN EL ENTORNO GITANO

DIFUSION DE LA CAMPANA
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